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EN BREVE Nombramiento
Bodybell nombra 
presidente a un 
directivo de PC City

Fernando de Vicente ha sido  ■
nombrado nuevo presidente 
ejecutivo del Grupo Bodybell, 
integrado por la cadena de per-
fumerías Bodybell, Juteco y la 
mayorista Cadyssa.  Como pre-
sidente ejecutivo, De Vicente pi-
lotará el proyecto estratégico de 
crecimiento, modernización e 
integración de las dos enseñas 
del grupo, así como de la bús-
queda de sinergias entre ambas. 
Antes de su incorporación a Bo-
dybell, De Vicente ocupaba el 
puesto de director general inter-
nacional y miembro del comité 
ejecutivo de DSG International 
plc (propietaria de PC City y de la 
web Pixmanía). ❖ REDACCIÓN

Alimentación
Ignasi Ricou, nuevo 
presidente de ventas 
de Kraft en Europa

Kraft Foods nombró ayer  al  ■
español Ignasi Ricou, hasta aho-
ra presidente de Cadbury Euro-
pa, nuevo presidente de ventas 
y de la categoría de chicles y ca-
ramelos de Kraft Foods Europe, 
creada tras la adquisición de Ca-
dbury. Ricou, que estará ubica-
do en Zurich, asume también 
la presidencia del departamen-
to de ventas, con responsabili-
dad sobre las cinco categorías 
de Kraft en Europa (quesos, café, 
chocolate, galletas y caramelos y 

chicles). En este rol, será respon-
sable de los clientes internacio-
nales en dicha región, así como 
de la defi nición de la estrategia 
de ventas de la compañía. Kraft 
Foods destacó que la nueva orga-
nización tendrá como objetivo 
impulsar el crecimiento de este 
negocio. El presidente de Kraft 
Foods Europe, Michael A. Clarke, 
destacó que Ricou, “un líder alta-
mente respetado en Cadbury”, 
será una “fi gura importante a la 
hora de dar forma a la agenda de 
crecimiento” de la multinacio-
nal alimentaria. Con una trayec-
toria de más de 20 años, Ricou 
cuenta con experiencia en ven-
tas, marketing y dirección gene-
ral a nivel europeo en productos 
de gran consumo.  ❖ AGENCIAS Fernando de Vicente. AN

Luís Gil, hasta ahora presidente del grupo de  ■
distribución español Dinosol, ha decidido dejar la 
compañía una vez concluida la implementación de 
la nueva estrategia corporativa y la reorganización 
del equipo directivo. La salida de Luis Gil ha veni-
do seguida de la elección de Javier Puga Santana 
como nuevo presidente del grupo. Dinosol ope-
ra en España a través de las enseñas SuperSol, Hi-
perDino, CashDiplo e HiperDino Express. ❖ REDAC-
CIÓN

El número de parques logísticos aumentará  ■
hasta 147 en el próximo ejercicio, gracias a la pues-
ta en marcha de 27 proyectos de apertura a lo lar-
go del bienio 2010-2011, según un informe de DBK. 
La consultora explica que además existen 12 inicia-
tivas de ampliación de parques programados en el 
mismo bienio, con lo que, en suma, la superfi cie to-
tal se incrementará un 43,8%. Así, cuando fi nalice 
2011, la cantidad de metros cuadrados alcanzará 
los 74 millones. ❖ REDACCIÓN

EL APUNTE

Nuevos 
cambios 
en la cúpula 
de Dinosol

En 2011 
habrá 147 
parques 
logísticos 

Cacaolat, empresa pertene-
ciente a Nueva Rumasa, ha au-
mentado su capital social en 
175,17 millones de euros como 
consecuencia de la segrega-
ción de ramas de actividad de 
la sociedad Clesa en favor de la 
fi rma de batidos. 

Según recogía ayer el Boletín 
Ofi cial del Registro Mercantil, el 
capital social resultante tras la 
ampliación queda establecido 
en 175,23 millones de euros. 

En concreto, Clesa ha traspasa-
do en bloque a Cacaolat las acti-
vidades relacionadas con las 
marcas Cacaolat, Sali, Letona y 
La Levantina, así como los pro-
ductos comercializados con es-
tas marcas.

Uno de los motivos por los 
que la familia Ruiz-Mateos apro-
bó la escisión de estos negocios 
fue la posibilidad de sacar a Bol-
sa la empresa de batidos, con-
cretamente en el Mercado Alter-

nativo Bursátil (MAB), una ope-
ración que tiene en estudio.

Nueva Rumasa, que estima 
que la valoración bursátil de la 
empresa rondaría los 180 millo-
nes de euros, busca con esta 
operación acometer los planes 
de crecimiento de Cacaolat, en-
tre los que figura la construc-
ción de una nueva planta en 
Barcelona, que se sumará a las 
otras cinco que posee ubicadas 
en Madrid (dos) y en Galicia, Se-
villa y Zaragoza (una en cada si-
tio), respectivamente. 

Propiedad de Letona desde 
1931, en el año 1971 Cacaolat fue 
comprada por Centrales Leche-
ras Españolas (Clesa), y en 2001 
ésta fue adquirida por la multi-
nacional láctea Parmalat. En la 
actualidad tanto Letona como 
el grupo Clesa pertenecen al 
grupo Dhul, división de alimen-
tación de Nueva Rumasa.

El aumento de capital de Ca-
caolat llega sólo unos días des-
pués de que Nueva Rumasa re-
quiriese los servicios de la con-
sultora especializada en Supply 
Chain, Retos Logísticos, para 
asistirle en la revisión de sus 
costes de transporte para cier-
tas empresas de su grupo de ali-
mentación. ❖

Cacaolat eleva en 175 
millones su capital

Zoilo Ruiz Mateos, presidente de Nueva Rumasa. AN

Alimentación
Clesa ha traspasado a 
Cacaolat las actividades 
relacionadas con Cacaolat, 
Sali, Letona y La Levantina
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La aceleración de crecimien-
to que ha experimentado el 
comercio electrónico en ple-
na crisis fi nanciera no sólo ha 
catapultado los resultados de 
empresas que han apostado 
por el e-commerce sino que ha 
permitido mejorar los benefi -
cios de los medios de pago por 
internet como PayPal que sólo 
en 2009 consiguió elevar un 
16% su cifra de negocios, hasta 
los 2.800 millones de dólares. 

Una cuota de crecimiento 
que la compañía pretende 
igualar en 2010. Y es que, pese 
al enfriamiento del consumo, 
para Estanis Martín de Nico-
lás, recientemente nombrado 
director de PayPal para Espa-
ña, “la crisis hace que la gente 
busque ofertas y chollos por 
internet, lo que hace que el co-
mercio electrónico funcione 
bien” y, como consecuencia, 
mejore las cifras de los medios 
de pago especializados en el e-
commerce. 

Tanto es así que, según ha 
contado a NEGOCIO Martín de 
Nicolás, uno de los retos fun-
damentales del grupo es du-
plicar entre este año y el que 
viene las cifras de su negocio 
con respecto a las registradas 
en 2008, es decir, pasar de los 
2.404 millones de dólares de 
2008 a un mínimo de 4.000 
millones en 2011. 

“Tenemos el objetivo de crecer 
varias veces por encima de lo 
que crece el comercio electróni-
co cada año a nivel mundial”, 
cuyo aumento es de un 10% cada 
doce meses. 

Un desafío para el que PayPal 
prepara la captación de nuevas 
empresas que, además de apos-
tar por vender sus productos 
por internet, también quieran 
contratar PayPal como medio 
de pago (exclusivo o comple-
mentario de otros), como en los 
últimos dos años hicieron Man-
go, Zara Home, Adolfo Domín-
guez, Privalia, BuyVip.com, 
Camper u Ofertix.

PayPal se fi ja como objetivo 
ganar 4.000 millones en 2011
‘E-commerce’ ❖ El comercio electrónico eleva un 16% su facturación

Una lista que según ha dicho a 
este diario Martín de Nicolás Pa-
yPal pretende aumentar, focali-
zando su target en las pequeñas 
y medianas empresas sin des-
cartar las compañías grandes.

De hecho, aunque prefi ere no 
desvelar los nombres de los gru-
pos distribuidores con los que 
está negociando, asegura que 
“de aquí a final de año alguna 
empresa de distribución conta-

rá con PayPal como medio de 
pago para su canal de venta on-
line”. Una estrategia que conso-
lida el modelo de negocio de Pa-
yPal en los países en los que ya 
se ha implantado dejando para 
más adelante eventuales planes 
de expansión. 

Expansión asiática
De hecho, según las declaracio-
nes de Martín de Nicolás, tras 
llegar a Brasil y México en los 
últimos meses de 2009, en el 
año 2010 el esfuerzo inversor 
de la compañía se centrará en 
los mercados asiáticos, en los 
que prevé duplicar (de 1.000 a 
2.000) los trabajadores de la fi r-
ma que, a nivel global, cuenta 
con 210 millones de cuentas ac-
tivas (tres millones y medio en 
España, es decir, el 1,6%).

Con 190 países y 24 divisas en 
el haber de su modelo de ne-
gocio, PayPal consiguió que en 
2009 el volumen total de pa-
gos efectuados a través de su 
modelo ascendiese a 71.000 
millones de dólares, lo que su-
pone un crecimiento del 19% 
acercándose, además, al 15% 
del volumen de comercio elec-
trónico mundial.

Es más, según las cifras de Pa-
yPal, en manos del portal online 
de compra, venta y subastas, 
eBay, desde que en 2002 la ad-
quiriese por 1.500 millones de 
dólares, las transacciones trans-
fronterizas de este medio de pa-
go supusieron el 25% aproxima-
damente del total de pagos efec-
tuados en 2009. Un porcentaje 
que fue incluso superior al 50% 
en el caso de las transacciones 
ejecutadas en eBay. ❖

GEMA BOIZA
gboiza@neg-ocio.com

Estanis Martín de Nicolás, director de PayPal en España. AN
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