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El sábado había optimismo en
Alemania por el anuncio del
nuevo gobierno de coalición
cristianodemócrata-liberal de
que piensa reducir la factura fis-
cal en 24.000 millones, prorro-
gar la vida útil de las centrales
nucleares y reducir la participa-
ción estatal en empresas. El do-
mingo, sin embargo, el futuro
ministro de Finanzas, Wolfgang
Schaüble (pronúnciese «Choi-
ble»), quedó como un aguafies-
tas. Schäuble, que debe ser co-
mo nuestro Pedro Solbes –un
Pepito Grillo del déficit–, salió
con la calculadora en la mano y
dijo que de volver al equilibrio
presupuestario ni hablar, al me-
nos en los próximos cuatro años.

La CDU de Angela Merkel
quería una rebaja fiscal de sólo
15.000 millones, pero los libera-
les de Guido Westerwelle la obli-
garon a llegar a 24.000 millones.
La tesis de los liberales es que
hay que ser audaces, confiar en
el mercado y apostar por políti-
cas que estimulen la economía.

Al presentar su nuevo equipo,
a Merkel se la vio incómoda a la
hora de explicar cómo financia-
rá la rebaja fiscal. Acudió a un
ejemplo que se utilizó en la
campaña electoral: por cada
100.000 empleos que se creen,
el Estado se ahorra 2.000 millo-
nes de déficit. Los mismos nú-
meros los usó Duran Lleida en
el debate presupuestario de la
semana pasada. La única forma
de equilibrar las cuentas públi-
cas, dijo Merkel, es fomentando
el crecimiento y el empleo.

Como todas las apuestas, es-
ta reviste un riesgo. Si la eco-
nomía no reacciona y empieza
a crear empleo, el déficit se
convierte en una losa que hipo-

teca todos los sectores econó-
micos: se acelera la destruc-
ción de empleo, cuesta un ri-
ñón financiar la deuda pública,
la sociedad se ahoga en im-
puestos o en inflación (el im-
puesto invisible, dicen algunos)
y la actividad se estanca por-
que el Estado detrae recursos a
niveles inconcebibles.

«La política fiscal anunciada se
puede calificar de acto de valor,
pero no en el sentido positivo»,
comentó ayer Ralph Brügel-
mann, del Instituto Económico
Alemán (IW). Alemania, al igual
que España y otros 18 países de
la UE, está sometida al procedi-
miento de déficit excesivo por
Bruselas. La ventaja es que Ale-
mania entró en déficit este año y
el procedimiento sólo se inició el
7 de octubre pasado. España, en
cambio, lleva ya bastante tiempo

encausada, porque en realidad
nosotros quedamos en déficit ya
en 2008 (un -3,4% del PIB).

Esa diferencia es la que le per-
mite a Merkel apostarse su défi-
cit a la carta de la recuperación,
margen de maniobra que aquí
no tenemos. Es curioso lo poco
que se ha destacado que 2008
fue deficitario. Precisamente el
19 de abril de 2008 fue cuando el
Gobierno aprobó el famoso che-
que de los 400 euros que costó
más de 6.000 millones. Que dis-
tinto se ve todo ahora, ¿no?

Alemania tiene margen
para jugarse el déficit

Alemania, España, y
18 países más, están
encausadas por la
CE por su déficit
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Iberdrola refuerza su
apuesta por EEUU
En lo que va de año, el grupo ha instalado
uno de cada 10 parques eólicos del país

Madrid
Iberdrola Renovables va camino de
los récords en EEUU. Según los
datos de la Asociación Americana
de Energía Eólica, entre enero y
septiembre de este año, el grupo
español ha instalado parques eóli-
cos con una potencia de 582 mega-
vatios, lo que supone el 10,5% de
todos los instalados en el país
(5.559 megavatios). Así, uno de ca-
da diez megavatios que se instala
lo desarrolla el grupo español, que
se ha erigido en los últimos dos
años como uno de los referentes
de la energía verde española en
EEUU, junto a Acciona y Abengoa.

La compañía que preside Ignacio

Sánchez Galán está ya presente en
20 de los 51 estados del país. Y su
apuesta está teniendo recompensas.
Iberdrola Renovables ha percibido
hasta la fecha 546 millones de dóla-
res, el 52% del total entregado, de
los fondos de estímulo a las ener-
gías renovables. Son los grants o in-
centivos que reparte el Departa-
mento del Tesoro y que sustituyen
de forma temporal a los beneficios
fiscales. Y es que EEUU optó, no
por dar primas directas a las reno-
vables como en España, sino por
subvencinar su desarrollo a través
de beneficios fiscales. Renovables
prevé invertir 6.000 millones de dó-
lares en el país hasta 2012.

CARMEN LLORENTE / Madrid
Nueva Rumasa quiere salvar al
grupo SOS de la ruina. La compa-
ñía propietaria de marcas como
Dhul, Clesa, Trapa, Elgorriaga, Ca-
caolat, Apis y Fruco ha planteado
una alianza al primer grupo acei-
tero español, con graves proble-
mas de viabilidad, tras el desvío de
fondos por más de 237 millones de
euros presuntamente cometidos
por los ex responsables de la com-
pañía, Jesús y Jaime Salazar.

El grupo de la familia Ruiz Ma-
teos ha remitido una propuesta a los
nuevos ejecutivos de SOS para
«asociarse con su división de ali-
mentación y crear el mayor grupo
del sector en España». Nueva Ru-
masa afirma que «no tendría ningún
problema para refinanciar la deuda»
del líder mundial en aceite de oliva
que asciende a más de 1.200 millo-
nes de euros. Además, se compro-
mete a asegurar el puesto de traba-
jo de los 3.150 empleados del grupo.
La maltrecha empresa está prepa-
rando un ERE temporal, que afecta-
rá a más de 200 trabajadores.

Las sinergias de esta alianza se
producirían tanto a nivel comercial
como de producción y de distribu-
ción, y supondrían un «extraordi-
nario crecimiento para los próxi-
mos años sin tener que desinvertir
en ningún negocio del grupo», se-
gún precisa un portavoz de Nueva
Rumasa. Por el contrario, para po-
der hacer frente a la enorme deu-
da, el nuevo equipo directivo de
SOS ha formulado un plan de de-
sinversiones, con el que se ponen a
la venta todas la divisiones de la
compañía con excepción, de mo-
mento, de la aceitera.

Nueva Rumasa afirma que la
asociación entre las dos compa-
ñías, en la que la familia Ruiz Ma-
teos tendría el control, daría lugar
a «uno de los grupos empresariales
de alimentación más grandes del

país, tanto en volumen de factura-
ción como en referencias y con
amplia presencia internacional».

Pero si la alianza con SOS falla,
Nueva Rumasa tiene un segundo
plan en mente: pujar por alguna de
las marcas líderes que integran la
empresa aceitera. «O nos aliamos
con SOS o compramos alguna mar-
ca», apuntan en la compañía. En
concreto, el grupo de la familia Ruiz
Mateos está interesado por Carbo-
nell, la primera marca española de
aceite de oliva, según aseguran
fuentes del mercado. Aunque po-
drían apostar por alguna otra ense-
ña como Koipe o el arroz SOS.

Fuentes de la empresa líder mun-
dial en aceite de oliva afirmaron
que no contemplan ninguna alian-
za o unión ni con Nueva Rumasa ni
con ningún otro grupo. «Haremos
sólo las desinversiones necesarias
para poder reducir la deuda y lo-
grar que los bancos acepten una re-
financiación», explican en SOS.

Lo cierto es que, de momento, en
el mercado hay gran desconfianza
sobre la capacidad del nuevo equi-
po directivo de SOS para lograr sa-
car a la compañía de su grave situa-
ción financiera. En la última sema-
na, las acciones de la empresa
presida por Mariano Pérez Claver
han caído un 21,5%, y suma un des-
plome del 79% en lo que va de año.

Actualmente, la compañía con
marcas de aceite internacionales
como Bertolli y Carapelli tiene una
capitalización bursátil de sólo 327
millones de euros, frente a los
1.800 millones que valía antes de
que estallara el escándalo de los
autocréditos de los Salazar.

La incertidumbre sobre el futuro
de SOS es motivo de gran preocu-
pación entre los agricultores. La or-
ganización agraria Asaja teme que
la empresa termine siendo trocea-
da y el negocio aceitero en manos
de algún grupo extranjero.

Nueva Rumasa: «Alianza con
SOS o compra de marcas»
Aunque la familia Ruiz Mateos sigue intentando la unión
con el grupo aceitero también aspira a comprar Carbonell

Construyendo un
nuevo imperio
>Un cuarto de siglo después
de la expropiación de Ruma-
sa, el 23 de febrero de 1983,
la familia Ruiz Mateos ha teji-
do un nuevo imperio bajo la
denominación de Nueva Ru-
masa, integrado por un cen-
tenar de empresas de ali-
mentación, bebidas, hoteles
y gestión del suelo.

>Dentro de la división de
alimentación, Nueva Ruma-
sa cuenta con marcas líde-
res como Dhul, Clesa, Trapa,
Elgorriaga, Cacaolat, Apis y
Fruco.

>La última adquisición de
los Ruiz Mateos se produjo
el pasado mayo. Nueva Ru-
masa adquirió a la multina-
cional Kraft la fábrica de El
Caserío en Mahón (Menor-
ca), con lo que salvó a 164
trabajadores del paro.

J. M. Ruiz Mateos. / L. DE LAS ALAS
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